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5 QUE PUEDES OBTENER CON LINKEDIN?

Posicionamiento como g’ 2
profesional experto en tu ”

sector. ’
‘, Hacer netuorking con

Obtener trafico hacta M otros profesionales.
tu perfil, pagina web o \

blog. ‘
N

Recomendaciones de
contactos.

Conocer tendencias
y aprender de otros
profesionales.

Encontrar nuevos
clientes.

;QUE MEJORAR PARA TENER UN PERFIL PERFECTO
EN LINKEDIN®

(2) ELENCABEZADO ® LAURLY

PALABRAS CLAVES

(1) EL NOMBRE

(@) INFORMACION

DE CONTACTO (8) ACTUALIZACIONES

(5) EL EXTRACTO

(7) EL FONDO EL CONTENIDO

;COMO DEBEN SER LA FOTO V EL FONDO
EN UN PERFIL PERFECTO DE LINKEDIN®

L0 QUE DEBES HAGER

Utiliza un profesional de la fotografia

Los recursos estéticas, creativos v tecnoldgicos que
te puede brindar un profesional de la fotografia,
nunca los podras sustituir.

Buena imagen

No toda la responsabilidad de una buena foto queda
en manas del fotégrafo. Debes mostrar tu mejor
imagen. La expresidn facial debe invitar a conocerte.
El vestuario ser adecuado a lo que se espera en tu
ambito profesional.

Utiliza el espacio adecuado

En lo posible no tomes fotos de cuerpo entera. Lo que
los visitantes de tu perfil quieren ver es tu rostro.
Aprovecha al méaxima el espacio.

Pose sobria y natural

Es muy importante transmitir la imagen natural
que usas a diario en el desarrallo de tus labores. La
exageracion, la sonrisa desbordante o la seriedad
extrema no son convenientes.

L0 QUE NO DEBES HACER

Presentar una foto pixelada
0 de baja calidad

Una foto pixelada o de baja calidad, transmitira la
(magen de que eres un profesional descuidado.

Aparecer con otras personas

En la foto debes aparecer solo tU. Con fondo neutro
manocromatico. JIncluirias a otras personas en una
foto para un curriculo? Pues este es el misma caso.

Aparecer con mascotas

No debes aparecer con mascotas. Solo en caso que
seas veterinario o trabajes en la proteccion v cuidado
de animales es aceptable.

Imagenes en ropa interior
0 deportiva

Todas las imagenes con ropa interior se descalifican
porsisolas. Enelcaso de la ropa deportiva, como en
0tros casos similares se acepta st eres un deportista.

ELEMENTOS IMPORTANTES
OPCIONES DE CONTACTO

No dejes ningtin campo sin rellenar. Cualguier opcidn de contacto puede traer una oportunidad
de negacio.

UBICACION GEOGRAFICA

LinkedIn utiliza filtros de busqueda por geolocalizacion. Define en tu perfil los campos
geograficos: pais, provincia, estado o departamento, ciudad y codigo postal. .

ELEGIR EL SECTOR

Define tu sector con precisian. No basta por ejemplo, que digas que trabajas en publicidad.
oEres creativo o copywriter? Las opciones son muchas v el lector de tu perfil debe tenerlas
muy claras.

EXPERIENCIA Y PROVECTOS

Incluye todos los proyectos en los que has trabajado y aquellos que tienes en mente. Actualiza
amenudo tu informacidn de experiencia. Esto te sirve para informar a tu audiencia y que l0s
buscadores te visiten mas.

UN EXTRACTO ATRACTIVO

El extracto se debe escribir en primera persana. Resalta tus valores personales, tus
competencias profesionales, tus expectativas laborales y (o que esperas de tu participacion en
LinkedIn.

5 QUE BENEFICIOS OBTENGO AL OPTIMIZAR
VI PERFIL EN LINKEDIN'?

MI PERFIL DESPUES:

- Menos de 1.000 followers.

. Crecimiento de 25 followers a
semana.

. Indice SSI de 60.

- Posts con 500 views al mes.
200 visitas al perfil trimestrales.

(Buscas hesuftadoy exthacrdinaniod
en Linkedin?
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FUENTE http://wwuw.showerthinking.es/inbound-marketing-blog/radiografia-perfil-linkedin-perfecto
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